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Werbung aus Duisburg

Martin Tazl und Ingo Thielen feiern dieser Tage den sechsten Geburtstag von ,TaziThielen Kommunikation®.
Auch in wirtschaftlich schlechten Zeiten, geht es der Agentur gut. Bodenstandigkeit ist ihr Erfolgsrezept.

VON JOHANNA MUSCHALIK

Keine grofen, protzigen Glas- und
Metallbauten, kein ,Bussi-Bussi-
Gehabe" und kein ,Drum-Herum-
Gerede“, Stattdessen gemiitliche
Biiros im Hinterhof eines Mehrfa-
milienhauses in Neudorf und auf
den Punkt gebrachte Konzepte, die
genau auf den jeweiligen Kunden
zugeschnitten sind. Das ist die
Marschroute von ,TazlThielen
Kommunikation“. Fiir Martin Tazl
und Ingo Thielen z&hlt vor allem ei-
nes: ,Wir mochten fiir jeden Kun-
den ein individuelles Paket aus
Werbung, Design und Marketing
schniiren, das seine Ziele erfiillt
und seinem Budget angepasst ist“.

Ausrede Wirtschaftskrise

Ein Konzept, das aufzugehen
scheint: Seit der Firmengriindung,
Ende 2003 geht es mit der Agentur
stetig bergauf, und die Inhaber
pflegen seit Jahren intensive Kon-
takte zu groRen Kunden, besonders
im Business-to-Business-Bereich.
Inzwischen besteht das Uterneh-
men aus einen Team von sieben
kreativen Kopfen und zahlreichen
freien Mitarbeitern. Auch die Wirt-
schaftskrise kann ,TazlThielen“
nichts anhaben. ,Ganz im Gegen-
teil, uns geht es gerade sehr gut*, er-
kldrt Martin Tazl. Die Krise werde
seiner Meinung nach viel zu haufig
als Ausrede dafiir genommen, dass
ein schlecht aufgestelltes Unter-
nehmen sich nicht auf dem Markt
halten kann. Gerade in der Werbe-
branche gebe es einige solcher Fir-
men. ,Das mag in Zeiten, in denen
das Geld locker sitzt, nicht so sehr
auffallen”, meint Martin Tazl.
»Aber wenn die wirtschaftliche
Lage schlechter ist, erwarten die
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Haniel-Vorstand
wird erweitert
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Martin Tazl (Mitte) und Ingo Thielen (r.) setzen auf ein junges,dynamisches Team, um auch in wirtschaftlich schlechten
Zeiten gute Geschafte machen zu kénnen.

Kunden mehr fiirihr Geld“. Uber 15
Jahre Erfahrung haben die Inhaber
im Bereich Werbung, Design und
Marketing, Vor der Firmengriin-

dung haben sie fiir verschiedene
Agenturen gearbeitet. Die kreative
Erfahrung von Martin Tazl reicht
aber noch weiter zuriick: Wahrend
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seiner Schulzeit brachte er ein eige-
nes Magazin heraus, in Konkurrenz
zur bereits bestehenden Schiiler-
zeitung. ,Ich habe den hiesigen Ge-
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Wichtiger Auftrag

In der Griindungsphase von
JazlThielen* wurde Martin Tazl
von der US-Rockband ,Limp Biz-
kit“ angesprochen, ob er die Web-
site der Band gestaltet kénnte.
Dieser Auftrag brachte der Agen-
tur viel Aufmerksamkeit. Beson-
ders die Frage, wie eine grofe US-
Band auf eine kleine Duisburger
Agentur kommt, musste Martin
Tazl in zahlreichen Interviews fiir
Zeitung, Fernsehen und Rundfunk
beantworten.

schaftsleuten angeboten, Anzeigen
fiir sie zu entwerfen und diese in
meinem Magazin zu verdffentli-
chen, gegen Honorar natiirlich®, er-
zihlt Martin Tazl stolz. Besonders
beliebt seien Comik- und Redakii-
onsteil gewesen.

+Fiir den wurde ich von Schiilern
geliebt und von Lehrern gehasst",
fiigt er augenzwinkernd hinzu. Als
er es schaffte, mit seinem Magazin
Geld zu verdienen, sei fiir ihn klar
gewesen, was er spater machen
wolle.

Diisseldorf zu iiberladen

Bei der Griindung der Agentur
haben Tazl und Thielen Duisburg
bewusst als Standort gewidhlt. Die
NRW-Werbemetropole Diisseldorf
sei ihnen zu iiberladen gewesen,
und aulerdem ist Martin Tazl

-waschechter Duisburger. ,Ich habe

die Stadt wahrend der Stahlarbei-
terkrise untergehen, aber sie durch
den Strukturwandel auch wieder
aufgesteigen sehen”, erzahlt Martin
Tazl iiber die Verbundenheit zu
Duisburg.

Die ersten drei Azubis im Casino...

(RP) Die ersten drex Azubis starte-
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. kommenden zwei Jahre jm Casino.
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Seit 25 Jahren im Beruf: Ursula Pat-

zold Coco. FOTO: PRIVAT

Gastgeberin aus
Leidenschaft

(RP) ,Musikalisch, humorvoll und
sehr offen, beschreibt Giovanni
Coco seine Ehefrau. Eine begnade-
te Ballerina und Sangerin sei die
heute 44-Jahrige in ihren Jugend-
jahren gewesen. Dennoch ent-
schied sich Ursula Pitzold Coco
nach ihrer Schulbildung nicht fiir
Tanztheater, Ballett oder Schau-
spiel. Stattdessen wéhlte die gebiir-
tige Duisburgerin 1984 das Gastge-

werbe als Biihne fiir ihre berufliche

Zukunft. Am 1. August feierte Pét-
zold Coco ihr Dienstjubildum (25
Jahre). Dabei war Duisburg immer
Dreh- und Angelpunkt ihres beruf-
lichen Wirkens. Im damaligen No-
votel Duisburg lernte Pitzold Coco

den Beruf der Hotelfachfrau. Heute:

leitet sie die Geschicke des Mercure
Hotels Duisburg City an der Land-
fermannstrafe.

Als Gastgeberin aus Leidenschaft
beschreiben die Mitarbeiter des
Mercure Hotels Duisburg City ihre
Direktorin. Nach ihrem Abitur am
St. Hildegardis Gymnasium in
Duisburg entschied sich Patzold
Coco trotzihrer musikalischen und
tanzerischen Begabung fiir eine
Karriere in der Hotellerie. Nach der
Ausbildung im Duisburger Novotel
arbeitete sie zundchst als Emp-
fangschefin und Direktionsassis-
tentin, ehe sienach Stationenin Ra-
tingen und Bielefeld die Leitung des
Novotel Bonn itbernahm. Weitere
Direktionsposten fiihrteri§iéin das
Novotel Diisseldorf Airport, an die
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